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ABSTRAK 
*#Ringkasan_Kegiatan_Abstrak#* 

Seorang wirausaha harus memahami konsep STP (segmenting, targeting, positioning) dan 4 P 

(product, price, promotion dan place) dalam Manajemen Pemasaran sehingga produk ataupun jasa 

yang dihasilkan dapat diterima, disukai, dan dibeli oleh calon konsumen. Diharapkan pembelian 

dapat terjadi berulang kali. Pemahaman tentang konsep STP dan 4 P menjadi sesuatu yang mutlak 

harus dimiliki oleh seorang wirausaha agar menjadi wirausaha yang berhasil dalam berusaha. 

Selain itu usaha yang dikelola dapat bertahan dan berkembang 

Kegiatan Pengabdian Kepada Masyarakat (PKM) ini dilaksanakan berdasarkan kebutuhan 

Sekolah Kewirausahaan Bina Amanah Cordova (SKBAC) yang memberikan pendidikan gratis 

kepada para siswa. Dalam kegiatan PKM diberikan pelatihan konsep STP dan 4P bagi siswa 

angkatan 28 yang telah menjalankan usaha di berbagai bidang seperti kuliner, fashion, dan lain-

lain. Diharapkan melalui kegiatan PKM ini, peserta dapat meningkatkan  keterampilan yang 

diperlukan untuk berbisnis dengan sukses. 

Luaran dari kegiatan ini adalah Hak Kekayaan Intelektual (HKI) berupa hak cipta, publikasi artikel 

di jurnal nasional, bahan ajar berupa powerpoint presentasi dan poster. Untuk hak cipta sudah 

granted pada tanggal 13 Januari 2025.   

 

 

Segmenting, targeting, positiong, bauran pemasaran, wirausaha 

  

Abstrak maksimal 500 kata yang memuat permasalahan, solusi dan luaran yang dicapai sesuai 

dengan masing-masing skema pengabdian kepada masyarakat. Abstrak juga memuat uraian secara 

cermat dan singkat mengenai Laporan yang dibuat. Abstrak dibuat dalam Bahasa Indonesia dan 

Bahasa Inggris  

Kata kunci maksimal 5 kata 
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ABSTRACT 
*#Ringkasan_Kegiatan_Abstract#* 

An entrepreneur must understand the concept of STP (segmenting, targeting, positioning) and 4 P 

(product, price, promotion and place) in Marketing Management so that the products or services 

produced can be accepted, liked, and purchased by potential consumers. It is hoped that purchases 

can occur repeatedly. Understanding the concept of STP and 4 P is something that is absolutely 

necessary for an entrepreneur to become a successful entrepreneur in business. In addition, the 

business that is managed can survive and grow. 

 

This Community Service (PKM) activity was carried out based on the needs of the Bina Amanah 

Cordova Entrepreneurship School (SKBAC) which provides free education to students. In the 

PKM activity, STP and 4P concept training was provided for class 28 students who have run 

businesses in various fields such as culinary, fashion, and others. It is hoped that through this PKM 

activity, participants can improve the skills needed to run a successful business. 

 

The output of this activity is Intellectual Property Rights (IPR) in the form of copyright, publication 

of articles in national journals, teaching materials in the form of powerpoint presentations and 

posters. The copyright has been granted on January 13, 2025. 

 

Segmenting, targeting, positioning, marketing mix, entreprenuers 

  

Keywords maximum 5 words 
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KATA PENGANTAR 
*#Kata_Pengantar#* 
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Tim Pelaksana untuk melaporkan kegiatan. 

 

Dalam kesempatan ini Tim PKM mengucapkan terima kasih kepada : 

1. Pimpinan Lembaga Penelitian dan Pengabdian Kepada Masyarakat Universitas Trisakti 

dan Fakultas Ekonomi dan Bisnis (FEB) 

2. Dekan FEB. 

3. Mitra PKM. 

 

Laporan ini masih jauh dari sempurna, sehingga saran masukan akan sangat bermanfaat untuk 

perbaikan di masa yang akan datang. 

 

Jakarta, 3 Februari 2025 

Tim PKM 
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BAB 1. PENDAHULUAN 
*#Bab_1#* 

 

1.1. Latar belakang 

Sekolah Kewirausahaan Bina Amanah Cordova (SKBAC) merupakan sekolah yang memberikan 

pendidikan gratis 1 tahun kepada lulusan SMA yang tidak mampu melanjutkan pendidikan ke 

jenjang lebih tinggi dan sulitnya mencari pekerjaan di era globalisasi. Untuk angkatan 28 yang 

terdiri dari 17 orang siswa, di mana mayoritas sudah memiliki usaha di berbagai bidang seperti 

kuliner, fashion, dan lain-lain akan mendapatkan berbagai macam ilmu pengetahuan yang tentunya 

ditujukan untuk meningkatkan keterampilan yang dapat menunjang keberhasilan usaha yng 

dikelolanya. 

Dari komunikasi yang dilakukan dengan Direktur SKBAC, Bapak Bowo Prayitno didapatkan 

informasi bahwa para siswa angkatan 28 belum mendapatkan materi Manajemen Pemasaran, yang 

merupakan salah satu ilmu yang sangat diperlukan dalam mengelola usaha. Karena para siswa 

angkatan 28 ini baru memulai pendidikannya, berdasarkan diskusi dengan Bapak Bowo 

pembekalan materi Manajemen Pemasaran boleh mulai dari dasar, sehingga Tim PKM FEB 

Universitas Trisakti akan memberikan penyuluhan “Pentingnya Memahami Konsep STP dan 4 P 

dalam Pemasaran Bagi Wirausaha”. 
 

Era globalisasi mengakibatkan persaingan dalam semua bidang usaha menjadi semakin ketat. 

Menghadapi hal tersebut, perusahaan harus berorientasi pada pemasaran (marketing oriented), di 

mana semua kegiatan perusahaan diarahkan untuk memenuhi keinginan konsumen sehingga 

tercipta suatu kepuasan (Manggu dan Beni, 2021). Berbagai macam teknik yang digunakan dalam 

menentukan strategi pemasaran agar bisa menentukan pemasaran yang tepat yang sesuai dengan 

tujuan perusahaan (Hendrawan, 2021). Salah satu teknik analisis dalam pemasaran adalah STP 

(Segmentation, Targeting, Positioning) dan 4P (marketing mix) (Manggu dan Beni, 2021). 

Untuk mencapai hasil pemasaran yang optimal, pemasar pertama kali harus terlebih dahulu 

melakukan segmentasi pasar atas produk yang akan dijual. Setelah itu melakukan targeting atau 

membidik pasar sasaran, dan langkah berikutnya adalah melakukan positioning produk. Artinya 

menciptakan keunikan posisi produk dalam benak atau persepsi pelanggan potensial yang akan 

dibidik (Wijaya dan Sirine, 2016).  

Nurcahyanti dan Faizah (2022) berpendapat bahwa strategi segmentation, targeting dan 

positioning (STP) ini akan mengarahkan para pelaku UMKM untuk mencapai target pasar yang 

lebih spesifik dan signifikan. 

 

Analisis marketing   mix harus   memperhatikan   setiap   variabel   dari   STP perusahaan agar 

proses pemasaran yang dilakukan dapat tepat sasaran dan efisien. Bauran pemasaran dalam konsep 

4P (product, price, place, promotion) digunakan  dalam  mengembangkan  kegiatan  pemasaran  

lebih  luas  dan  spesifik  dengan tujuan yang lebih jelas dan terarah (Nabila dkk, 2024). Bauran 

pemasaran sebagai perangkat alat pemasaran perusahaan yang digunakan untuk mengejar tujuan 

pemasarannya di pasar sasaran Bauran pemasaran merupakan alat pemasaran perusahaan yang 

digunakan untuk mengejar tujuan pemasarannya di pasar sasaran (Ridwan dan Hanafiah, 2021). 
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Berdasarkan uraian di atas, tim PKM FEB merasa perlu memberikan penyuluhan tentang 

pemahaman konsep STP dan 4 P bagi siswa binaan SKBAC. 

 

 

1.2. Masalah 

SKBAC yang merupakan sekolah gratis bagi lulusan SMA tidak mampu secara ekonomi untuk 

melanjutkan pendidikan ke jenjang pendidikan tinggi sangat memerlukan kerja sama dengan pihak 

Perguruan Tinggi dalam memberikan ilmu pengetahuan kepada para siswanya, di mana sebagian 

besar siswa angkatan 28 sudah memiliki usaha di bidang-bidang berbeda. Pembekalan ilmu 

pengetahuan ini sangatlah penting dalam mendukung kesiapan para siswa menjalankan bisnisnya 

dengan baik dan sukses. 

Berdasarkan analisis situasi dan permasalahan mitra yang telah diuraikan di atas, siswa SKBAC 

angkatan 28 ini belum mendapatkan materi terkait Manajemen Pemasaran. Siswa belum memiliki 

pemahaman tentang konsep STP yang sangat diperlukan sebagai langkah awal dalam menentukan 

strategi pemasaran yang tepat. Selain pentingnya pemahaman konsep STP, dalam menjalankan 

usaha sangatlah dibutuhkan pemahaman tentang marketing mix (4P) 

 

1.3. Tujuan 

Kegiatan PKM ini bertujuan untuk memberikan penyuluhan tentang konsep STP dan 4 P kepada 

para siswa yang sebagian besar sudah mengelola usaha.  

 

1.4. Manfaat  

Diharapkan setelah mendapatkan penyuluhan, para peserta dapat lebih memahami dan dapat 

mengaplikasikan konsep STP dan 4 P dalam menjalankan bisnisnya.  

 

1.5. Pendekatan Pemecahan Masalah 

Untuk mengatasi masalah, dalam pelaksanaan kegiatan ini pendekatan yang dipakai meliputi : 

a. Metode ceramah, dengan topik yang disampaikan adalah benar-benar merupakan kebutuhan 

mitra.  

b.Metode evaluasi, di mana sebelum pemaparan materi diadakan pretest dan setelah pemaparan 

materi dilakukan post test. Pada akhir kegiatan PKM disebarkan kuesioner yang bertujuan 

untuk mengetahui penilaian para peserta terhadap pelaksanaan kegiatan. Dengan adanya 

evaluasi, diharapkan untuk ke depannya hal-hal yang masih kurang dapat diperbaiki.  

 

1.6. Khalayak Sasaran 

Para siswa angkatan 28 SKBAC  

 

1.7. Pembagian Kerja Pelaksana 

No Nama Kualifikasi Keahlian Tugas dalam kegiatan 

1 Dr. dra. 

Justine 

Tanuwijaya, 

MSDM SHRM 

Kepemimpinan 

Membuat proposal, laporan 

dan HKI 
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MM  

2 Dr. Luki 

Adiati 

Pratomo, SE, 

MM 

Manaje-

men Pema-

saran 

Pemasaran Jasa Membuat artikel publikasi  

3 Dr. Sri Van-

dayuli 

Riorini, 

Manaje-

men Pema-

saran 

Pemasaran Jasa Membuat materi 

penyuluhan Konsep STP 

dan 4 P 

4 Dra. Ina Okta-

viana 

Matusin, MM 

Manaje-

men Pema-

saran 

Pemasaran Jasa Membuat dan presentasi 

materi  

5 Damian Eitan 

August 

Mahasiswa  Manajemen Membuat poster 

6 Anastasia MD 

Batmomolin 

MSDM SHRM  

Kepemimpinan 

Membuat poster 

7 Dewi 

Anggraeni 

Administra

si 

Dimaslum Mengurus administrasi 

pelaksanaan kegiatan PKM 
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BAB 2. PELAKSANAAN KEGIATAN 
*#Bab_2#* 

 

2.1. Persiapan Kegiatan 

Sebagai persiapan pelaksanaan kegiatan, komunikasi rutin dan intensif dilakukan oleh Tim PKM 

dengan Direktur SKBAC (mitra). Dari diskusi tersebut, diperoleh informasi adanya kebutuhan 

materi yang perlu disampaikan oleh Tim PKM FEB, di mana topik tersebut sangat urgen untuk 

para siswa.  Selain itu juga ditetapkan jadual kegiatan, metode pelaksanaan, dan cara berkoordinasi 

antara kedua belah pihak agar kegiatan PKM dapat terlaksana dengan baik dan lancar 

 

 

2.2. Materi Kegiatan 

Tema besar kegiatan PKM adalah Membangun UMKM Cerdas Untuk Meningkatan 

Perekonomian Bersama Sekolah Kewirausahaan Bina Amanah Cordova yang dipresentasikan 

oleh 3 tim PKM yaitu : 

1. Kiat Menjalankan Pendekatan Komunikasi yang Efektif unuk Mendorong Pengembangan 

UMKM Berkelanjutan. 

2. Pentingnya Memahami Konsep STP dan 4 P dalam Pemasaran Bagi Wirausaha 

 

 

2.3. Pelaksanaan / Metode Pelaksanaan 

Untuk pelaksanaan kegiatan PKM, sebelumnya diadakan serangkaian persiapan yaitu : 

1. Diskusi internal tim dosen untuk menentukan topik, mitra,  mahasiswa dan alumni yang 

dilibatkan, luaran PKM, pemateri, waktu pelaksanaan kegiatan, dokumen yang perlu 

dipersiapkan. 

2. Komunikasi dan koordinasi dengan pihak mitra. Pembahasan tentang pembagian tugas, mulai 

dari topik atau materi, tahap persiapan (dokumen-dokumen, spanduk, materi presentasi, 

tempat dan tanggal pelaksanaan), rundown acara pada tanggal pelaksanaan, dan pembagian 

tugas saat hari H. 

3. Rapat koordinasi pelaksanaan kegiatan dengan 3 tim PKM FEB melalui zoom pada tanggal 

16 Oktober 2024 agar pada tanggal 7 Desember 2024 PKM dapat terlaksana dengan baik 

 

Metode Pelaksanaan  

Metode pelaksanaan yang digunakan adalah metode  penyuluhan yang akan disajikan oleh ketiga 

tim PKM dengan topiknya masing-masing. Diakhiri dengan sesi tanya jawab dan diskusi terkait 

materi yang disampaikan serta evaluasi pelaksanaan kegiatan penyuluhan dengan menyebarkan 

kuesioner kepada para peserta. 
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BAB 3. KELAYAKAN PERGURUAN TINGGI 
*#Bab_3#* 

 

3.1. Deskripsi (kemampuan Prodi dan Fak serta Universitas dalam bidang PkM selama 3 

tahun terakhir, dukungan material dan kebijakan, merujuk LED, 

renstra/renop/roadmap pengelola) 

Universitas Trisakti (Usakti) merupakan perguruan tinggi swasta yang didirikan oleh 

Pemerintah Republik Indonesia, melalui surat Keputusan Menteri PTIP Nomor 014  pada 9 

November 1965. Saat ini Usakti mempunyai 9 Fakultas dan 47 Prodi yang telah terakreditasi 

baik nasional maupun internasional.  Rekognisi Usakti ditunjukkan dengan akreditasi institusi 

A dari BAN-PT sejak 2017; Three Star University versi QS Stars 2020; Akreditasi A untuk 

Perpustakaan Trisakti; mempunyai106 mitra di luar negeri dan 376 mitra dalam negeri.  

 

Visi Usakti adalah “Menjadi Universitas yang andal, berstandar internasional dengan tetap 
memperhatikan nilai-nilai lokal dalam mengembangkan ilmu pengetahuan, teknologi, seni dan 

budaya untuk meningkatkan kualitas hidup dan peradaban”. Misi ketiga adalah  meningkatkan 

peran serta Usakti dalam mendukung kebutuhan masyarakat dan industri melalui kegiatan 

pengabdian kepada masyarakat.  

 

Usakti memiliki Lembaga Penelitian dan Lembaga Pengabdian kepada Masyarakat yang 

dilengkapi dengan DRPMU, DRPMF, dengan 38 Pusat Studi, Pusat Inkubasi, 91 laboratoirum, 

studio/galeri, sarana olah raga, dan kebun percontohan.  Kegiatan penelitian dan PKM tiga tahun 

terakhir adalah 683 penelitian dan 1187 pengabdian dari hibah internal maupun eksternal, 9 

diantaranya mendapat hibah DRPM; 1008 publikasi pada jurnal nasional dan internasional. 

Luaran lebih dari 200 terdiri paten, paten sederhana, hak cipta, desain industri, buku, dan ipteks 

lainnya. Usakti mendorong dosen untuk selalu melibatkan mahasiswa dalam kegiatan PkM. 

Sistem penjaminan mutu internal telah berjalan dalam setiap kegiatan akademik dan non 

akademik untuk peningkatan mutu. Lahan kampus yang  memadai, seluas 92.780 m2, yang 

tersebar di Kampus A, B, F, Menara Batavia, Mega Kuningan, Sentul.  

 

Jumlah dosen tetap berpendidikan pascasarjana adalah 1.017, dibantu 884 tendik mempunyai  

dengan rasio dosen:mahasiswa sangat ideal 1:20.6. Beasiswa diberikan kepada mahasiswa 

kurang mampu, atau yang  berprestasi akademik/non akademik atau melalui program bidik misi. 

Proses penerimaan mahasiswa baru dilaksanakan dengan memperhatikan prinsip-prinsip 

ekuitas, dengan penyebaran daerah asal mahasiswa yang merata. Mahasiswa mempunyai 33 

prestasi internasional dan 126 prestasi nasional.    

 

Pada masa pandemi ini Pimpinan Universitas melalui SKR mendorong civitas akademika 

Usakti terlibat dalam program penanggulangan Covid-19 baik mandiri, bersama masyarakat 

maupun pemerintah. Pada Maret 2020 Usakti melaksanakan WFH dan membentuk Trisakti 

Crisis Center Covid-19 (TCCC) untuk mengkoordinir kegiatan penanggulangan Covid-19.  

LPM Usakti telah melakukan lebih dari 30 re-focusing kegiatan PkM dan merubah kegiatan 

Kuliah Usaha Mandiri-Ilmu Teknologi Terapan (KUMITT)/KKN menjadi program membantu 

masyarakat melalui start up UKM untuk mendukung perekonomian masyarakat yang 

terdampak Covid-19. Penyetaraan dan pengakuan kegiatan dosen dan mahasiswam yang terkait 
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dengan upaya penanggulangan wabah pandemik Covid-19 dimanapun sebagai kegiataan PkM 

atau kredit KUM-ITT. Banyak program dalam penanggulangan covid-19 yang dilakukan Usakti 

antara lain Pelatihan penyemprotan disinfektan mandiri secara swadaya di wilayah sekitar 

kampus; PkM peduli pedagang kecil UMKM BLU PLAZA Bekasi dengan membantu dan 

melatih pemasaran online; melaksanakan bantuan APD; Sembako melalui Trisakti Peduli dan 

TCCC.  Refocusing Kuliah Usaha Mandiri -Ilmu Teknologi Terapan (KUM-ITT TEMATIK) 

mendapatkan 12 aplikasi start up dan permainan yang sudah diujicobakan ke masyarakat dan 

siap untuk implementasi dalam waktu dekat. Percepatan pembuatan Sistem Informasi 

Manajemen Penelitian dan Pengabdian (SIMPPM) merupakan bagian untuk mempercepat 

proses administrasi PKM pada masa pandemi. 

 

 

3.2. Kualifikasi Tim (roadmap individu pelaksana dan tugasnya) 

No Nama Kualifikasi Keahlian Tugas dalam kegiatan 

1 Dr. dra. 

Justine 

Tanuwijaya, 

MM  

MSDM SHRM 

Kepemimpinan 

Membuat proposal, laporan 

dan HKI 

2 Dr. Luki 

Adiati 

Pratomo, SE, 

MM 

Manaje-

men Pema-

saran 

Pemasaran Jasa Membuat artikel publikasi  

3 Dr. Sri Van-

dayuli 

Riorini, 

Manaje-

men Pema-

saran 

Pemasaran Jasa Membuat materi 

penyuluhan 

4 Dra. Ina Okta-

viana 

Matusin, MM 

Manaje-

men Pema-

saran 

Pemasaran Jasa Membuat dan presentasi  

materi 

5 Damian Eitan 

August 

Mahasiswa  Manajemen Membuat poster 

6 Anastasia MD 

Batmomolin 

MSDM Doktor Ilmu 

Ekonomi 

Membuat poster 

7 Dewi 

Anggraeni 

Administra

si 

Dimaslum Administrasi pelaksanaan 

kegiatan 

 

 

3.3. Fasilitas Perguruan Tinggi Pendukung kegiatan 

No  Nama Fasilitas  Jenis Fasilitas  Catatan  

1  Kendaraan Bermotor  Mobil  Perjalanan dari kampus ke lokasi 

mitra  
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BAB 4. HASIL DAN LUARAN YANG DICAPAI 
*#Bab_4#* 

 

4.1. Hasil Yang Dicapai Oleh Peserta, Komunitas, dan Pelaksana 

Metode ceramah digunakan dalam pelaksanaan kegiatan pengabdian masyarakat ini. Penyampaian 

materi berlangsung selama 3 jam dan ditutup dengan sesi tanya jawab/diskusi. Kepada 3 penanya 

terbaik diberikan doorprize. Untuk mengetahui penilaian dan saran dari para peserta, Tim PKM 

FEB telah membuat kuesioner evaluasi. 

 

Berikut adalah materi yang disampaikan terkait Manajemen Pemasaran dengan pokok bahasan 

adalah konsep STP dan bauran pemasaran yang sangat penting untuk diketahui, dipahami dan 

diterapkan oleh para wirausaha. 

 

 

4.2. Evaluasi:  Tingkat ketercapaian hasil, impak, manfaat kegiatan, tolok ukur /tes yang 

dipakai, sebelum dan setelah 

Untuk evaluasi tingkat ketercapaian hasil dalam jangka panjang harus dilakukan pembinaan, 

sehingga benar-benar dapat diukur manfaat kegiatan  

 

 

4.3. Faktor Pendukung dan Penghambat Kegiatan 

SKBAC telah melaksanakan kegiatan secara konsisten dari awal berdirinya hingga sekarang 

menjadi faktor pendukung dan adanya dukungan dari Universitas Trisakti untuk kegiatan PKM ini 

juga sangat berfaedah.. Sedangkan salah satu hal yang masih menjadi penghambat adalah kegiatan 

PKM sering kali bersifat hit and run, sehingga efektivitas kegiatan PKM sukar untuk diukur 

dengan tepat.   

4.4. Luaran yang Dihasilkan 

No  Kategori Rujukan  Jenis Rujukan  Deskripsi  

1  Publikasi di Jurnal  Nasional  Submitted 

2  Hak Kekayaan Intelektual  Hak Cipta  Granted 

3 Bahan Ajar Powerpoint Konsep STP dan 4 P dalam 

Pemasaran Bagi Wirausaha 

4 Bahan Ajar Poster Sama dengan poin 3  

 

 

4.5. Integrasi dengan Penelitian, Dikjar dan Program Kreativitas Mahasiswa 

RENCANA PENGGUNAAN HASIL PkM UNTUK MENUNJANG PENDIDIKAN DAN 

PENGAJARAN:  

Penggunaan Hasil 1  
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a. Mata Kuliah  

Manajemen Pemasaran I  

b. Kode Mata Kuliah – Jurusan – Prodi  

EMM 301 – Manajemen – Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

c. CPL (Capaian Pembelajaran Lulusan)  

Memiliki pemikiran logis, kritis, sistematis  dan inovatif sikap mandiri dan mampu konteks 
pengembangan atau implementasi ilmu pengetahuan dan/atau teknologi sesuai dengan bidang 

keahlian pemasaran. bekerjasama dalam tim lintas fungsi dan budaya serta berjiwa 

kewirausahaan dalam mengelola bisnis secara etis  

d. Materi dalam RPS  

Segmenting, Targeting, Positioning (STP), Product, Pricing, Place, Promotion (4P) 
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BAB 5. KESIMPULAN DAN SARAN (REKOMENDASI) 
*#Bab_5#* 

Kegiatan PKM ini dinilai dapat memberikan wawasan kepada para peserta yang mayoritas 

merupakan wirausaha yang telah mendapatkan pembekalan berupa pentingnya memahami konsep 

STP dan 4 P dalam pemasaran. Ke depannya pihak mitra dan para peserta sangat menginginkan 

bahwa kegiatan penyuluhan seperti ini rutin diadakan dengan durasi waktu yang lebih panjang dan 

frekuensi yang lebih sering, sehingga kegiatan PKM tidaklah hanya one shot time activity. 

 

  



10 
#laporanUUX9IVMNEB73T7TSRN7CQPX50KXDS8EZ# 

 

DAFTAR PUSTAKA 
*#Daftar_Pustaka#* 

Febriani Wahyusari Nurcahyanti dan Siti Mudrikatul Faizah (2022). Pengaruh Strategi 

Pemasarsan untuk Meningkatkan Penjualan Produk UMKM : Studi terhadap Toko Imamgift.Art, 

Jurnal Ekonomi dan Bisnis, Vol. 11, No.2, pp. 302 – 315, 

https://doi.org/10.34308/eqien.v11i02.948 

Blasius Manggu dan Sabinus Beni (2021). Analisis Penerapan Segmentasi, Targeting, 

Positioning (STP) dan Promosi Pemasaran Sebagai Solusi Meningkatkan Perkembangan UMKM 

Kota Bengkayang, Sebatik, Vol. 25, No 1, pp. 27 -34, https 

://doi.org/10.46984/sebatik.v25i1.1146 

Hari Wijaya dan Hani Sirine (2016). Strategi Segmenting, Targeting, Positioning Serta Strategi 

Harga Pada Perusahaan Kecap Blekok di Cilacap, Asian Journal of Innovation and 

Entrepreneurship, Vol. 01, No. 03, pp. 175 -190 

Aisyah Putri Nabila dkk (2024). Analisis Strategi Pemasaran STP dan 4 P Pada Usaha Wonton, 

Seminar Nasional Pariwisata dan Kewirausahaan (SNPK), Vol. 3, pp. 371 – 377 

Muhammad Ridwan dan Hafidz Hanafiah (2021). Analisis Strategi Pemasaran Kedai Kopi Om 

Bewok, Indonesian Journal of Economy, Business, Entrepreneurship and Finance, Vol. 1, No, 3, 

pp. 274 – 283, https ://doi.org/10.53067/ijebef.v1i3.37 

 

  



11 
#laporanUUX9IVMNEB73T7TSRN7CQPX50KXDS8EZ# 

 

Lampiran 1. Foto Pelaksanaan Kegiatan (minimal 4 foto) 
*#Lampiran_1#* 
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Lampiran 2. Bukti Luaran 
*#Lampiran_2#* 

Luaran 1 : Bahan Ajar (materi presentasi berupa ppt) 
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Luaran 2 : Bahan Ajar (Poster) 
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Luaran 3 :Hak Kekayaan Intelektual (Hak Cipta) sudah granted pada tanggal 13 Januari 2025 
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Luaran 4 : Publikasi artikel di jurnal nasional (submitted tanggal 21 Januari 2025) 
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Lampiran 3. Surat Tugas (minimal dari Dekan) 
*#Lampiran_3#* 
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Lampiran 4. Surat SPJ (perjalanan) yang sudah tanda tangan masyarakat/ institusi yang 

dikunjungi/ Berita acara kegiatan tanda tangan kedua belah pihak. 
*#Lampiran_4#* 
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Lampiran 5. Surat Keterangan Mitra 
*#Lampiran_5#* 
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Lampiran 6. Absensi 
*#Lampiran_6#* 
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Lampiran 7. Gambar/poster/peta (yang tidak masuk dalam laporan-jika ada) 
*#Lampiran_7#* 

 

 
 

https://www.google.com/search?q=universitas+trisakti+ke+sekolah+kewirausahaan+bina+amana

h+cordova&oq=universitas+trisakti+ke+sekolah&gs_lcrp=EgZjaHJvbWUqBggBECMYJzIGCA

AQRRg5MgYIARAjGCcyCggCEAAYgAQYogQyBwgDEAAY7wUyCggEEAAYgAQYogQy

CggFEAAYgAQYogQyCggGEAAYgAQYogTSAQoxMjk5NmowajE1qAIIsAIB&sourceid=ch

rome&ie=UTF-8 
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Lampiran 8. Materi/modul/poster pelaksanaan/angket dsb (jika ada) 
*#Lampiran_8#* 
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Lampiran 9. Scan/copy KTM mahasiswa dan KTP Alumni 
*#Lampiran_9#* 
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Lampiran 10. Lampiran Kontrak Kegiatan PkM 
*#Lampiran_10#* 
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Lampiran 11. Bukti integrasi dengan penelitian, Dikjar, dan PKM (Program Kreativitas 

Mahasiswa) 
*#Lampiran_11#* 
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Mulai isi Lampiran 10 di sini… 
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Lampiran 12. Hasil Tes Kesamaan 
*#Lampiran_12#* 

 

 



50 
#laporanUUX9IVMNEB73T7TSRN7CQPX50KXDS8EZ# 

 

 



51 
#laporanUUX9IVMNEB73T7TSRN7CQPX50KXDS8EZ# 

 

 

 



52 
#laporanUUX9IVMNEB73T7TSRN7CQPX50KXDS8EZ# 

 

 

  



53 
#laporanUUX9IVMNEB73T7TSRN7CQPX50KXDS8EZ# 

 

Lampiran 13. Monitoring dan Evaluasi 
*#Lampiran_13#* 
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Lampiran 14. Lain-Lain 
*#Lampiran_14#* 

Mulai isi Lampiran 13 di sini… 

 


